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Projektpartner: „Dein Spiel. Dein Leben.“: 
Eine Peer-to-Peer Initiative zum Computerspielen 
 
 
Jürgen Sleegers 
Institut Spielraum, Fachhochschule Köln 
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• Begriffsbeschreibung 

• Projektbeteiligte und Partner 

• Stationen im Verlauf der Kampagne 

• Eindrücke einzelner Kampagnen-Schritte 

• Überleitung zu den Ergebnissen der Kampagne 

 

Ablauf 



         
 ../Jürgen Sleegers ../Spielraum/Fachhochschule Köln   www.Dein-Spiel-Dein-Leben.de 

• Begriffsbeschreibung 
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• Überleitung zu den Ergebnissen der Kampagne 

 

Ablauf 
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Peers („Gleiche“, „Gleichaltrige“) werden in Programmen der 
Prävention […] für junge Menschen auf vielfältige Weise als 
Träger von personalkommunikativen Botschaften einbezogen.  
 

Peers sind Laienmultiplikatoren und -multiplikatorinnen,  
die der Zielgruppe der präventiven Intervention angehören. 
Entsprechende Programme werden unter dem Begriff  
Peer Involvement zusammengefasst […].  
 

Peer Involvement bezeichnet den Einsatz von Jugendlichen für 
Jugendliche zur Aufklärung, Beratung oder Projektgestaltung.*  

Begriffsbeschreibung 

* Herbert Backes, Christiane Lieb 
 Aus: Bundeszentrale für gesundheitliche Aufklärung (Hrsg.) Leitbegriffe der Gesundheitsförderung. 
 Glossar zu Konzepten, Strategien und Methoden in der Gesundheitsförderung 
 Stichwort „Peer Education“ - Quelle: www.bzga.de/leitbegriffe [26.11.2012] 
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Watch your web (IJAB) 

Medienscouts NRW (lfm NRW) 

Schüler-Medien-Trainer (Spielraum) 

GamesCamp (u.a. bpb, JFF, Medienkulturzentrum Dresden, 
Spawnpoint, Spielraum, mediale pfade, Creative Gaming) 

Check the web (medien+bildung.com)  

Dein Spiel. Dein Leben. (Spielraum) 

Beispiele für Peer-to-Peer-Ansätze 
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Peer3 

Peer-to-Peer-Konzepte in der  
medienpädagogischen Arbeit 
 

JFF  
Institut für Medienpädagogik in Forschung und Praxis 
September 2012 

Anmerkung 
 

 
Zusammenstellungen: 
Peer-to-Peer Medienprojekte  
und  
Peer-to-Peer Projekte zur Suchtprävention 
 

Spielraum, Fachhochschule Köln 
Mai 2012 
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Eine Initiative im  
Rahmen des 

Gefördert vom 

Projektverantwortung 

Projektbeteiligte I 
 

Durchführung 
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Communitypartner 

Projektbeteiligte II 
 

Projektpartner / Beirat 
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Jugendliche aus dem 
schulischen Kontext 

Jugendliche, die am 
Wettbewerb teil-
genommen haben.  

Netzwerkpartner 
(Bundesweit verknüpftes und agierendes  

medienpädagogisches Netzwerk von Spielraum) 

Projektbeteiligte III 
 

Jugendliche aus dem 
außerschulischen Kontext 

Jugendliche vom 
Gamescamp2 

(Barcamp) 

Jugendliche aus dem 
Bereich der Gaming-

Communities 
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Projekttitel:  

Prävention und Sensibilisierung junger Menschen  

bei der Nutzung virtueller Spielwelten 
 

Arbeitstitel der Kampagne: 

Watch your Game. 
 

Finaler Kampagnentitel: 

Dein Spiel. Dein Leben. – Find your Level! 

Kampagnen-Titel 
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Workshop-Phase I 

Jan. 
  

Oberhausen/ 
Essen 

03.01.2012 

Neu-Isenburg 
28. – 29.01.2012 

Bonn/ 
Bad Honnef 

03. – 04.02.2012 

Karlsruhe 
10. – 12.02.2012 

Feb.  

März  6. Medienpädagogische Netzwerktagung  
23. -24.03.2012 

  
Einbindung der jugendlichen WorkshopteilnehmerInnen 

Austausch und Weiterbearbeitung der bisherigen Workshopergebnisse 
(MESARP – Multiplayer-Echtzeit-Strategie-Adventure-Rollen-Planspiel) 

April  
Workshop-Phase II 

Leipzig 
Jan.- März. 2012 

 
 
 

 

 
 

 
 
 

 

 

Stationen im Kampagnenverlauf 

120 Jugendliche  
in den Workshops 

Modifikation der 
Kampagnenrichtung 
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Vorbereitung  
Kampagnen-Start 
(gamescom) und 

Wettbewerb-Start 

April  

Mai  

Karlsruhe 
24.04.2012 

Gütersloh 
25.04.2012 

Bonn 
16.05.2012 

Neu-Isenburg 
22.05.2012 

Gamescamp 2012 
01.-03.06.2012 

  
Initiierung weiterer Workshops unter Einbindung der 

jugendlichen WorkshopteilnehmerInnen 

 
 
 
 

 
 
 

 

 

 
 

Workshop-Phase II 

Juni 

Juli 

15.06. – 10.07. 
• Auswertung der 

Kampagnenergebnisse 
• Professionelle Endbearbeitung 

bis 10.07. 
• Entwurf dreier Storyboards –Beispiele 

(Vorbereitungen Wettbewerbsaufruf) 
• Logo und Claim Abstimmungen und 

Finishing 

Stationen im Kampagnenverlauf 

Feedback anderer 
Gaming-Experten 
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Präsentation der fertigen Website  
Dein Spiel. Dein Leben. 

Vortreffen der Jury / Beirat 
18.10.2012 

 
 
 
 

 
 

 
 
 

 

 

 
 

Gütesiegel und 
Kriterienkatalog für 

Clans und Gilden 

The Reflected Gamer 
Button 

Offizielle Eröffnung  
der Kampagne au der  

gamescom 2012 
16.08.2012  

Einsendeschluss Wettbewerb 
15.11.2012 

Juli 

Aug. 

Nov. 

Okt. 

Sep. Beginn der Wettbewerbsmaßnahmen  
(Werbung / Modulentwicklung) 

Stationen im Kampagnenverlauf 

Wettbewerb 
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Ab 15.11.2012: 
• Aufbereitung der Einreichungen / 

Vorbereitung der Jurysitzung 
• Jurytreffen:  Sichtung der Einreichungen 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
 

 

 

 
 

Nov. 

Dez. 

Feb. 

Jan. 

Einsendeschluss Wettbewerb 
15.11.2012 

Verbreitung der Gewinnerbeiträge 

Nachproduktion der Gewinnerbeiträge 

Vorbereitung  
Fachtagung Berlin März 

April 

Mai Fachtagung Berlin 

Stationen im Kampagnenverlauf 

Wettbewerb 

Evaluation der Kampagne 
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• Begriffsbeschreibung 

• Projektbeteiligte und Partner 

• Stationen im Verlauf der Kampagne 

• Eindrücke einzelner Kampagnen-Schritte 

• Überleitung zu den Ergebnissen der Kampagne 

 

Ablauf 
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Workshop-Phase: Grundsatz 
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Workshop-Phase: Titel / Slogan 
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Workshop-Ergebnisse: Übersicht 
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Gemeinsamkeiten der Workshops:   

Plattformen & Medien 

• Facebook / Twitter 

• eigene Website 

• Youtube Channel 

• Gamer Seiten / Gamer Foren / Gamer Zeitschriften 

• Computerspiel Geschäfte (z.B. Gamestop) 

• Plakatwerbung  

• Werbespot (auf privaten Sendern wie Pro 7, Sat1, Viva) 

Workshop-Ergebnisse: Übersicht 
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Workshop-Ergebnisse: Übersicht 
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Gemeinsamkeiten der Workshops:  

Ideen und Anmerkungen zum Wettbewerb 

• Videos, Geschichten, Audios, Storyboards ... 

• (Weitere) Gamer am Prozess beteiligen 

• Prominente Jury 

• Professionelle Umsetzung 

• Verbreitung: viral / Games-Plattformen & Magazine 

Workshop-Ergebnisse: Übersicht 
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Kampagnenstationen: Netzwerktagung 
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Kampagnenstationen: Netzwerktagung 
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Kampagnenstationen: Webseite 
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Kampagnenstationen: gamescom 
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Kampagnenstationen: gamescom 
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Kampagnenstationen: Gamescamp2 
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Kampagnenstationen: Materialien (Beispiele) 

gameskompakt-
Materialien 

factsheet 

Roll-Up Webseite 

Überraschung 

? 
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Wettbewerbs-Ergebnisse I  

• Timo Burmeister (Kategorie: Song) 

• Louis Katzmann (Kategorie: Video-Clip) 

• Kevin Schmelzkopf (Kategorie: Story) 

• Ben Schnückel (Kategorie: Story) 

• Lukas Opheiden (Kategorie: Story-Board) 



         
 ../Jürgen Sleegers ../Spielraum/Fachhochschule Köln   www.Dein-Spiel-Dein-Leben.de 

Comic / Nick Strobel / 16 

Video / Valerie Quade / 20 

Video / Mirko Muhshoff / 18 

Wettbewerbs-Ergebnisse II 
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• Begriffsbeschreibung 

• Projektbeteiligte und Partner 

• Stationen im Verlauf der Kampagne 

• Eindrücke einzelner Kampagnen-Schritte 

• Überleitung zu den Ergebnissen der Kampagne 

 

Ablauf 
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• Die Kampagnen-Spots  

und ihre Macherinnen und Macher 

(Moderation: Valentina Hirsch) 

• Gütekriterien für virtuelle Spielgemeinschaften  

(Gerrit Neundorf) 

• Evaluation der Kampagne 

(Prof. Dr. Angela Tillmann) 

Ergebnisse der Kampagne 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 
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